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LA VOLUNTAT D’AQUESTA APORTACIO és elaborar un modest
apunt sobre estat de la qiiestio del coneixement del consum de Iart 1les
practiques artistiques que fan els ciutadans i ciutadanes de Catalunya.'

Aquesta aportacié és complementaria de la realitzada en l'article
El consum cultural a Catalunya,® publicat al nimero 235 de QVC, en qué
es feia una mirada global a Pestat del consum cultural al nostre pais.
Respecte a les informacions incloses en el primer article, hi inclourem
una actualitzaci6 de dades amb les que hi ha disponibles en la data de
redacci6 d’aquest article (febrer de 2011).

1. L’estat de I’art a Catalunya

Abans d’entrar a analitzar les practiques 1 consums artistics, vo-
lem fer un cop d’ull a Iestat dels equipaments 1 institucions artistiques
al nostre pais, a partir de les dades estadistiques de qué disposem. La
font basica d’informaci6 sobre equipaments 1 persones en referéncia

1. Ens referim als homes i dones —majors de catorze anys— amb la condicié de resi-
dents a Catalunya, en el seu consum artistic, sigui o no a Catalunya.

2. Sergi Mosteiro Molina i Francesc Sala 1 Pascual. £/ consum cultural a Catalunya, publi-
cat a Qiestions de Vida Cristiana, nim. 235, octubre del 2009.
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al moén de Part al nostre pais és el conjunt d’Estadistiques culturals
de Catalunya® que actualitza el Gabinet Técnic del Departament de
Cultura® de la Generalitat de Catalunya (en endavant, DC GC).

Els museus 1 les col-leccions

La principal font d’informacié sobre els museus i les colleccions
de Catalunya correspon a la recopilacié de dades administratives que
elabora el DC GC, 1 que queden recollides en la publicacié anual
Museus 1 col-leccions obertes al public, que ofereix informaci6 sobre el nom-
bre d’equipaments, de visitants, d’activitats organitzades 1 dels seus
visitants, aixi com de les seves publicacions.

La diferenciacié entre museus 1 colleccions ve determinada per la
pertinenca al Registre de museus. Es per aixo que el cens d’equipa-
ments museistics del pais ha augmentat en els darrers anys, pero no el
de museus, que es manté forca estable al llarg del temps, tal com es
pot observar a la taula segiient.

Taula 1. Museus 1 colleccions de Catalunya. 2005-2009

2005 2006 2007 2008 2009

Museus 146 149 152 153 160

Colleccions 311 324 315 339 357

Total 457 473 467 492 517
Font: DC GC.

Inclou seus 1 subseus de museus 1 colleccions

3. Vegeu pagina web http://www.gencat.cat/cultura/estadistiques o, en format pa-
per, Estadistiques culturals de Catalunya 2009. Departament de Cultura i Mitjans de Co-
municacid, 2009.

4. Ens referim en tot Iarticle a Departament de Cultura, tot i que durant alguns pe-
riodes ha tingut altres noms, com el de Departament de Cultura i Mitjans de Comuni-
caci6 (2006-2010).
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Parallelament, I'any 2007 es va elaborar per primera vegada 1’ Ls-
ladistica de col-leccions.>® La diversitat i poca consisténcia del concepte col-
leccié6 —com un sac on van a parar tots aquells que no compleixen les
condicions indicades en el Registre de museus— fan que hi hagi una
disparitat tan gran que comporta la coexisténcia d’equipaments com la
Sagrada Familia, CaixalForum o CosmoCaixa, amb institucions com la
Casa Nadiua de Pau Casals (el Vendrell) o el castell de Montesquiu.

Taula 2. Colleccions de Catalunya. 2007.

Principals resultats’

Colleccions de Catalunya 228
Titularitat publica 97
Titularitat privada 131
Nombre de sales 910
Sales d’exposici6 permanent 755
Sales d’exposicié temporal 155
Infraestructura

m? de superficie total 626.853
Colleccié

Volum de fons 482.662
Personal

Nombre de treballadors 911

Font: Estadistica de col-leccions 2007. Departament de Cultura

5. Actualment, el DC GC esta treballant per ampliar-la a museus i conformar, aixi, la
futura Estadistica de museus i col-leccions, que permetra aprofundir en el coneixement
d’aquestes institucions.

6. Vegeu ICC Consultors. Estadistica de col-leccions, a Fulls de Cultura i Comunicacié.
Estadistica, num. 27, marg del 2010.

7. Cal fer notar la diferéncia entre les dades recollides administratives del DC GC
sobre el nombre de colleccions el 2007 (315) 1 les recollides a I’Estadistica de colleccions
(228). Aquesta diferencia s’explica pel fet que I’Estadistica de col-leccions comptabilitza

seus 1 subseus com una tnica entitat.
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Tal com es pot observar, la infraestructura expositiva de les 228
colleccions catalanes estava formada, 'any 2007, per 910 sales, la
majoria de les quals destinades a mostrar el fons permanent. Per
aquestes sales hi van passar gairebé 13 milions de visitants que, de
mitjana, van pagar una entrada per valor de 2,94 euros.

Territorialment, el major nombre de colleccions es concentra al
Barcelones (33, 19 de les quals se situen a la ciutat de Barcelona), el
Maresme (13), el Pallars Sobira i el Baix Llobregat (11), 1 Osona 1
el Bages (10). Aixi mateix, el 41,2% de les colleccions de Catalunya
sén de titularitat publica 1 majoritariament dependents de ’adminis-
tracio municipal. Es destacable el pes de les colleccions privades i
pertanyents a associacions 1 fundacions, que representen, ’any 2007,
més del 50% del total de colleccions de Catalunya.

Les galeries d’art

El DC GC elabora, triennalment, I’Estadistica de galeries d’art,
que s’adreca a tots els establiments oberts al public, d’explotaci6 pri-
vada, Pactivitat principal dels quals és I’exhibici6 1 el comer¢ d’obres
d’art amb fins economics 1 que en major o menor grau tenen com a
objectiu estimular la creacié 1la promocié de Iart, els artistes 1 la seva
obra, aixi com els hereus d’aquests, en el cas de tractar-se d’artistes
traspassats o traspassades. No es consideren, per tant, els locals que
exposen obres d’art, independentment de les modalitats artistiques
mostrades o la tendéncia artistica, si no tenen una finalitat lucrativa.?

8. La historia de les galeries d’art condiciona I'existencia d’una franja confusa amb
establiments I'activitat principal dels quals no és 'exposici6 i comercialitzacio d’obres
d’art, pero s’aproxima al concepte d’aquesta. Es a partir de la segona meitat del segle
XIX que es localitzen botigues que aviat esdevenen editorials d’art a fi de promoure el
negoci. Concretament, a Barcelona, l'origen de les galeries d’art, a part dels locals
oficials d’exposicio, foren els aparadors d’algunes botigues de marcs que en alguns
casos, posteriorment, es convertiren en galeries d’art. Altres establiments com bars,
cafeteries 1 granges també configuren un limit difas que dificulta la segmentacio
d’aquests establiments. A fi d’evitar possibles confusions s’ha comprovat activitat
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Les ultimes dades disponibles, corresponents a 'any 2009, comp-
tabilitzaven a Catalunya 185 galeries d’art, 108 de les quals estaven
ubicades a Barcelona. Aquesta xifra representa un 58,4%), percentat-
ge que s’ha mantingut forga estable durant el periode 2000-2009.

Aquestes 185 galeries ocupaven 32.777 metres quadrats, dona-
ven feina a 503 persones 1 van programar 1.781 exposicions, en les
quals van participar més de 3.800 artistes. El més habitual és que
realitzin de sis a deu exposicions ’any, bé d’artistes individuals, bé
collectives.

El percentatge de d’associacionisme professional se situa al votant
del 70%. L’associacié en qué participen més membres és el Gremi de
Galeries d’Art de Catalunya (49,7%), seguida d’Art Barcelona (14,1%).

Taula 3. Galeries d’art. Dades basiques. 2009

Catalunya Barcelona Cl:isatl?l:;a
Galeries d’art 185 108 77
Superficie (m?) 32.777 20.899 11.878
Personal 503 337 166
Nombre d’exposicions 1.781 1.028 753
Artistes que 3.834 2278 1,556

hi han exposat

Font: Estadistica de galeries d’art 2009. DC GC

Els artistes

No és facil conéixer qui és artista 1 quins son els artistes del nostre
pais. A banda de consideracions legals sobre la professié d’artista, 1 de
consideracions artistiques sobre el treball de cada un d’ells, incorpo-

principal de Pestabliment 1 el volum de negoci que representa la comercialitzaci6 i
exposici6 de les obres d’art.
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rem les dades extretes d’un estudi’ realitzat per Artimetria, encarregat
al’Associacio d’Artistes Visuals de Gatalunya pel DC GC, a un doble
nivell: tant de Catalunya com d’arreu dels Paisos Catalans.

Taula 4. Artistes visuals, segons comunitat autonoma
1 provincia de residéncia

Comunitat autonoma / Provincia Artistes
Catalunya 4.307
Barcelona 3.163
Girona 811
Lleida 114
Tarragona 215
Provincia desconeguda 4
Pais Valencia 1.328
Alacant 523
Castello 130
Valéncia 662
Provincia desconeguda 13
Illes Balears 817
Total Paisos Catalans 6.435
Residents a la resta de I’Estat espanyol 1.895
Total 8.347

Font: Artimetria. La situacid dels artistes visuals als Paisos Catalans. Any 2007

9. Vegeu ARTImetria. La situacié dels artistes visuals als Paisos Catalans a Fulls de Cultura @
Comunicacid. Dades, nim. 434, febrer del 2010.
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“ Amb el nou estudi realitzat 'any 2007, ens
trobem que als paisos catalans hi ha un total de

’ ’ 8.347 persones identificades com a artistes plastics
o0 visuals. D’aquests, 4.303 resideixen a Catalunya
(un 55,5%), 1.315 al Pais Valencia (15,75%)
i 817 (9,79%) a les llles Balears.

Amb el nou estudi realitzat ’any 2007, ens trobem que als Paisos
Catalans hi ha un total de 8.347 persones identificades com a artistes
plastics o visuals. D’aquests, 4.303 resideixen a Catalunya (un 55,5%),
1.315 al Pais Valencia (15,75%) i 817 (9,79%) a les Illes Balears. Es
prou interessant també veure’n la localitzacié per comarques, amb
algunes d’elles amb una veritable atracci6é per als artistes. Aixi, a
banda de les comarques de les capitals de cada comunitat, on es con-
centra un gran nombre d’artistes, cal fer ressaltar el Vallés Occiden-
tal 1 les diverses comarques gironines, llocs on resideix un nombrds
grup d’artistes.

Per génere, el 67,30% dels artistes comptabilitzats sén homes 1 un
31,40% son dones. Al mateix temps, un 1,30% es defineix dins d’un
ambit de creacio6 collectiu.

Taula 5. Artistes visuals, segons génere

Artistes % % valid
Home 5.464 65,50% 67,30%
Dona 2.550 30,50% 31,40%
Collectiu 109 1,30% 1,30%
Total 8.123 97,30%  100,00%
Dada desconeguda 224 2,70%
Total 8.347 100,00% —

Font: Artimetria. La situacid dels artistes visuals als Paisos Catalans. 2007
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Els estudis artistics

Segons el Departament d’Ensenyament, el curs 2009/2010 hi
havia a Catalunya 324 centres que impartien algun tipus d’ensenya-
ment artistic, 30 més que en el curs 2005/2006. D’aquests, 28 oferien
estudis d’arts plastiques 1 disseny, vuit, estudis superiors de disseny 1
un, estudis relacionats amb la conservacié i restauracié de béns mo-
bles. En total, més de 6.500 alumnes inscrits en estudis relacionats, en
major o menor grau, amb I'objecte del nostre estudi.

Taula 6. Ensenyaments artistics. Curs 2009-2010

Total Pablics Privats

ARTS PLASTIQUES
I DISSENY
Centres 28 24 4
Personal docent 779 708 71
Alumnat
Cicles formatius de grau mitja 920 829 91
Cicles formatius de grau superior ~ 4.609 4.289 320
ESTUDIS SUPERIORS
DE DISSENY
Centres 8 7 1
Personal docent (¥) — — —
Alumnat 1.090 871 219

CONSERVACIO I RESTAURACIO
DE BENS CULTURALS

Centres 1 1 —
Personal docent 21 21 —
Alumnat 136 136 —

Font: Estadistica de Ueducacid. Estadistica de UEducacid 2009-2010. Departament
d’Ensenyament

(*) Els centres que imparteixen estudis superiors de disseny també imparterxen arts plasti-
ques 1 disseny. En aquests centres el professorat imparteix tots dos ensenyaments
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2. El consum i les practiques d’art a Catalunya

En aquest apartat ens referirem primerament a les font d’infor-
maci6 des del punt de vista del consum sobre les quals hem treballat.
Com a fonts directes —entenent aquelles que recullen opini6 directa
del consumidor d’un producte, servei o equipament cultural— asse-
nyalem les segiients:

* Enquesta de consum i practiques culturals de Catalunya
(ECPCC)"

Enquesta elaborada pel DC GC 1 IDESCAT i dirigida a la pobla-
ci6 de quinze anys 1 més, resident a Catalunya. La darrera edicio,
amb dades del 2006, es basa en una mostra de 7.700 entrevistes, el
principal objectiu de les quals és coneixer el consum efectiu de pro-
ductes iserveis de caracter cultural, les practiques actives dels catalans
relacionades amb la cultura, les activitats fetes durant el temps lliure,
Pequipament cultural disponible a les llars del nostre pais. En referen-
cia a les arts, inclou apartats dedicats a museus 1 exposicions, patrimo-
ni, practiques culturals amateurs 1 formaci6 artistica.

* Enquesta de consum i practiques culturals infantils 2007-
2008 (ECPCI)"

Segurament, una de les novetats més importants des del punt de
vista del coneixement del consum 1 les practiques culturals al nostre
pais. Aquesta enquesta és la versié adaptada de I’ Enquesta de consum
practiques culturals a la poblacid de 15 anys v més a la poblacio de sis a ca-
torze anys, ¢és la primera vegada que es porta a terme 1 no s’ha donat
a coneixer encara.

10. Enquesta de consum @ practiques culturals de Catalunya 2006. Barcelona. Departament de
Chultura i Institut d’Estadistica de Catalunya, 2007. Disponible a Internet: <http://www?20.
gencat.cat/docs/CulturaDepartament/ Cultura/Documents/ Arxiu/Arxius%20GT/
ecpc06_gen08.pdf> Pagina visitada el febrer del 2011.

L1. Enquesta de consum i practiques culturals infantils 2007-2008. Barcelona. Departament
d’Educacié, Departament de Cultura 1 Institut d’Estadistica de Catalunya, 2010. Dis-
ponible a Internet: <http://www20.gencat.cat/docs/CulturaDepartament/SSCC/
GT/Arxius%20GT/ECPCI_2007_2008.pdf> Pagina visitada el febrer del 2011.
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18

Sergi Mosteiro Molina i Francesc Sala i Pascual

‘ MONOGRAFIC

* Barometre de la Comunicacié i la Cultura (BCC)"

Des del 2008, la Fundacié Audiencies de la Comunicaci6 ila Cul-
tura elabora aquest estudi, amb 40.000 entrevistes personals realitza-
des a la llar habitual amb Tablet PC, i avui en dia ja un referent indis-
cutible per al coneixement del sistema cultural del nostre pais. Tot 1
aixo, 'ambit comunicatiu deixa poc espai per a I’analisi de la cultura,
poc representat en el conjunt de preguntes del qiiestionari. En aquest
article analitzarem la informacié disponible pel que fa referéncia a les
questions artistiques, tant de consum com de practiques, recollides en
el BCC, 1amb la visié que déna el recorregut realitzat pel Barometre
en els seus pocs anys de vida.

Enquesta de consum 1 practiques culturals de Catalunya (ECPCC)

D’acord amb les dades de TECPCC, I'any 2006 un 48,4% de la
poblacié de quinze anys i més va declarar haver visitat un museu en
Ialtim any, un 37,7 %, haver visitat una exposici6 o galeria d’art, 1 un
47,2%, haver visitat algun monument, taxes significativament més
altes que les corresponents a I'any 2001.

Taula 7. Taxes de participacié cultural en els Gltims dotze mesos.

Catalunya 2001-2006. En %

Punts de variacio

2001 2006
percentual
Museus 39,2 48,4 +9,2
Exposicions, galeries d’art 35,4 37,7 +2.3
Monuments 41,1 47,2 + 6,1

Font: ECPCC 2001 © 2006. Departament de Cultura t IDESCAT.

12. Barometre de la Comunicaci6 i la Cultura <http://www.fundacc.org> Pagina
visitada el febrer del 2011.
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‘ ‘ Les darreres tendencies de multiplicar la capacitat
dels dispositius en la telefonia mobil, incorporant-hi

’ ’ aplicacions de video i fotografia digital, incrementen
encara més les possibilitats que qualsevol persona
exerciti el seu vessant artistic.

Quan a les practiques culturals dels ciutadans catalans, 1 dins
I’apartat de socialitzacié cultural, es demana per la formacié ar-
tistica rebuda al llarg de la vida i/0 en els darrers 12 mesos. A
banda de les arts escéniques 1 musicals —especialment en aquest
ambit— quasi bé mig mili6 de persones indica que, 'any 2006, ha-
via rebut formaci6é en 'ambit de les arts visuals, sigui de dibuix,
pintura o fotografia.

Taula 8. Classes d’activitats artistiques rebudes al llarg
de la vida 1/0 en els darrers dotze mesos. 2006

Taxes  Mitjana
(%) d’anys

Activitats artistiques  Poblacié (milers)

Musica 440,0 17,0 5,1
Dansa 338,8 13,1 5,8
Teatre 244,2 9,4 41
Fotografia 137.8 5,3 3,0
Dibuix o pintura 355,6 13,7 4,8

Font: ECPCC 2006. DC GC i IDESCAT.

Quan s’analitza Pevoluci6 de les practiques d’altres activitats
d’ambit cultural dels darrers dotze mesos dels ciutadans catalans,
s’evidencia una clara evolucié en tots i cadascun dels camps obser-

vats, del 2001 al 2006.
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Taula 9. Altres activitats d’ambit cultural en els darrers
dotze mesos. Catalunya. 2001-2006

Poblacioé Taxes Punts de
(milers) (%) variacio (%)
2001 2006 2001 2006

Treballs 11784 2.087,6 22,6 348 +12,2
manuals
Fer fotografi

eriotogralia 9703 39422 187 65,7 +47,0
o video
Escriure 689,9 1.186,9 13,3 19,8 +6,5
Dibuixar 656,6 15449 126 25,7 +13,1
Tocarun 4620 7392 89 123 +34
mstrument
Dansa 165,7 251,4 3,2 4,2 + 1
Cant 160,1 194, 3.1 3,9 +0,1
Teatre 1254 193,0 9.4 3,9 +0,8

Font: ECPCC 2001 ¢ 2006. DC GC « IDESCAT.

Aixi, es pot observar 'espectacular aveng declarat de les practi-
ques relacionades amb les noves tecnologies, com sén la fotografia o
el video, que passen a ser exercides per un 65,7 % de la poblacio (prop
de quatre milions reconeixien el 2006 haver fet activitats de fotografia
o video). Ben probablement, en la propera enquesta, aquesta dada
encara s’hauria de poder incrementar de forma més significativa, 1
més tenint present que la pregunta es va realitzar en termes no profes-
sionals, incorporant les practiques més amateurs dels ciutadans.

Les altres activitats també han augmentat significativament: el
2006, dos milions de ciutadans havien realitzat treballs manuals (12
punts percentuals més), 1 1,5 milions havien realitzat activitats rela-
cionades amb el dibuix, amb un augment de 13 punts. En canvi, la
dansa, el cant 1 el teatre es mantenen relativament estables.
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Hi ha un important increment de les practiques artistiques dels
ciutadans del nostre pais, en una mesura menor degut a la formacio
artistica rebuda, pero, sobretot, probablement degut a 'accés a les
noves tecnologies digitals, que han facilitat molt més la practica. I
les darreres tendencies de multiplicar la capacitat dels dispositius en
la telefonia mobil, incorporant-hi aplicacions de video 1 fotografia di-
gital, incrementen encara més les possibilitats qué qualsevol persona
exerciti el seu vessant artistic.

L’Enguesta de consum 1 practiques culturals infantils (ECPCI)

L’ECPCI 2007-2008, que suposa una primera aproximacié me-
todologica al coneixement dels ciutadans més petits, inclou un parell
de quiestions relacionades amb les visites a equipaments museistics,
expositius o patrimonials.

Taula 10. Visita d’almenys una vegada a museus, exposicions
1 monuments. Poblacié de 6 a 14 anys

Poblacié Taxes

(milers) (%)
Museus 531,7 78,9
Galeries d’art o exposicions 396,0 58,8
Ruines arqueologiques, emplacaments 4497 65,7
historics 0 monuments ’
Sexe
Nois 303,6 85,2
Noies 278,6 87,8
Grups d’edat
De 6 a9 anys 240,5 95,9
De 10 a 12 anys 217,3 83,2
13 anys 1 més 124,4 76,9

‘ MONOGRAFIC
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Poblacié Taxes
(milers) (%)
Curs escolar
De 1r a 3r de primaria 193,4 95,7
De 4t a 6¢ de primaria 191,8 85,6
De 1r a 3r ’ESO 197,0 79,6

Font: ECPCI 2007-08

Podem declarar que els resultats d’aquesta primera enquesta son
forga optimistes, especialment si els comparem amb les visites que hi fan
els adults. Aixi, tant en museus (78,9% a 48,4%), exposicions 1 galeries
d’art (58,8% a 37,7%) 1 en monuments (65,7% a 47,2%), els més petits
assisteixen en un percentatge més alt que els adults, trencant qualsevol
consideraci6 topica que es pugui exposar sobre la joventut. També és
cert que aquesta practica va disminuint a mesura que els més petits
s’acosten a I'adolescencia, perd encara amb uns percentatges molt supe-
riors als de les visites d’equipaments artistics que realitzen els adults.

Un aspecte a considerar és el fet que les visites es fan, majorita-
riament, amb el pare, mare o tutor (prop del 80%), per sobre dels com-
panys (50,8%) 1 molt poques vegades sol (7,5%). I majoritariament
(67,2%), és la classe dels nois 1 noies que ha visitat aquests museus,
exposicions o monuments. Per tant, s’evidencia el factor imprescindi-
ble de I’escola com a iniciador del consum cultural dels més joves.

Tot i aix0, que s’iniciin en el consum de I’art no vol dir que els faci
el pes: només el 30,1 % indica que anar a museus, exposicions 1 monu-
ments li agrada molt, el 56,7% una mica i el 12,6% reconeix que no
li agrada gens aquest tipus d’activitat.

Si analitzem també les practiques d’ambit cultural que realitzen
els infants de sis a catorze anys, tot i considerar les lleugeres diferen-
cies metodologiques, ’enquesta deixa en evidéncia que formen una so-
cietat molt més treballada des del punt de vista artistic.

En tots i cada un dels ambits, els més joves practiquen diferents
disciplines artistiques amb unes proporcions molt superiors a les del
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conjunt de la societat. L™inic cas en que hi ha similitud és en el de la
practica de la fotografia i video, on els adults —probablement perqué
tenen la capacitat de disposar dels aparells que ho permeten— gaire-
bé ho practiquen en les mateixes proporcions que la poblacié de sis a
catorze anys.

Taula 11. Altres activitats d’ambit cultural practicades

de la poblacié de 6 a 14 anys. Curs 2007-2008

Poblacié Taxes Taxes Diferencial

(milers) (%) adults infants -

2006 (%) adults (%)
Dibuix i pintura 550,0 81,6 25,7 55,9
Treballs manuals 488,6 72,5 34,8 37,7
Fotografia o video 450,7 66,9 65,7 1,2
Instrument musical 352,9 52,4 12,3 40,1
Escriptura 351,3 52,1 19,8 32,3
Dansa 217,3 32,3 4,2 28,1
Teatre 2124 31,5 3,2 28,3
Cant 178,9 26,5 3,2 23,3

Font: Elaboracié propia a partir de PECPCI 2007-2008 ¢ PECPCC 2006

El Barometre de la Comunicacid ¢ la Cultura (BCC)

El BCC, amb els seus pocs anys de vida, ja té una llarga experien-
cia a coneixer els nivells de consum cultural del nostre pais. La prac-
tica adquirida ha permes millorar encara més la fiabilitat del sistema,
i precisar molt més en la recerca dels diferents ambits d’interes.

Tot 1 aixo, ja hem indicat que el seu punt débil, des del nostre
punt de vista, és que la mirada cultural és limitada en el nombre de
preguntes, fet que es compensa, pero, amb el nombre d’entrevistes i
la seva precisi6 territorial (en el cas de Barcelona, podriem obtenir
informacié de consum cultural 1 mediatic per districtes!)
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De bon principi cal indicar que I'objecte d’analisi d’aquest article
—cl consum artistic— el trobarem en l'agrupacid Exposicions. Si fem
una primera ullada comparativa de quina ¢és la prioritat de consum
cultural del conjunt de les catalanes 1 catalans, veurem que la televisio
1la musica es troben al capdavant dels consums preferits, mentre que
veure exposicions es troba en la franja baixa de les activitats, conjun-
tament amb anar al cinema, assistir a concerts, veure espectacles o
jugar a videojocs.

Taula 12. Taxes de consum cultural. 2009-2010

% 2009 2010 Punts de variacio
TV 91,4 91,2 -0,2
Mausica 88,4 88,9 0,4
Revistes 64,2 65,9 1,7
Llibres 58,0 58,6 0,6
Radio 53,3 53,1 -0,2
Internet 42,0 47,4 5,4
Diaris 42,9 42,1 -0,8
Cinema 35,1 35,5 0,4
Exposicions 30,3 30,6 0,3
Concerts 30,7 29,7 -1,0
Espectacles 26,1 25,0 -1,1
Videojocs 21,3 22,7 1,4

Font: Barometre de la Comunicacid ¢ la Cultura 2009 1 2010

La variacio en les dades del 2010 amb relacio a les del 2009, és
indicativa de la sensibilitat de 'eina, ja que en només un sol any de
diferéncia permet albirar tendéncies que, en algun cas, poden resul-
tar molt aclaridores. Aixi, el creixement d’Internet és, senzillament,
espectacular, de 5,4 punts en un sol any. També s’incrementen el
consum de revistes 1 el de videojocs. El lleuger creixement de les ex-
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posicions, com les de musica, llibres o cinema, és esperangador, en-
front del decreixement de la TV, la radio, els diaris 1 I’anada a con-

certs 1 espectacles.

Aquestes dades globals ofereixen, pero, resultats forca interes-
sants quan segmentem per alguna variable estructural. Per exemple,
si analitzem el génere dels consumidors d’art catalans, veiem que els
homes sobresurten en un lleuger percentatge (31,3%) enfront de les
dones (29,8%) a ’hora d’expressar que han visitat exposicions en mu-
seus o galeries. Només en el cas de les revistes, llibres 1 espectacles, les

dones consumeixen més cultura que els homes.

Taula 13. Taxes de consum cultural 2010. Per edat

% 14 20 25 34 45 55 65i
al9 a24 a34 a44 ad4 a64 més
TV 92,4 914 87,7 90,5 9L,7 926 948
Musica 98,6 97,2 955 942 91,3 852 70,0
Revistes 66,3 69,0 70,1 684 67,2 61,1 50,7
Llibres 64,8 62,7 626 61,7 62,1 588 44,3
Radio 499 552 574 57,5 555 540 425
Internet 74,8 67,6 60,0 50,3 39,7 245 7,2
Diaris 36,1 428 436 446 48,1 46,0 36,1
Cinema 58,5 59,9 455 399 356 249 11,4
Exposicions 34,6 30,9 30,3 31,6 34,6 33,8 226
Concerts 43,1 454 38,5 28,1 25,1 240 19,6
Espectacles 27,1 245 28,0 28,8 26,8 25,2 15,1
Videojocs 60,8 51,2 37,0 23,1 14,2 6,5 2,5

Font: Barometre de la Comunicacid i la Cultura 2010
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Lassistencia als museus © col-leccions

En la publicaci6 anual de la Direccié General de Patrimoni Cul-
tural del DC GC sobre museus i colleccions es detallen, per a cada un
dels equipaments, les dades disponibles quant a visitants a les exposi-
clons permanents, exposicions temporals o visites conjuntes, a més
dels serveis 1 activitats prestades 1 de les publicacions editades.

Taula 14. Resum dels visitants als museus 1 colleccions

de Catalunya. 2005-2009

g::allunya 2005 2006 2007 2008 2009
Visitants 18.443.634 20.673.610 23.089.593 22.651.650 21.820.018
Activitats (¥) 2.464 2.129 2.375 2.490 2.553
Assistents

. . 2.167.166  1.651.673 2.108.174 1.781.082 1.294.428
activitats (¥)

Font: Departament de Cultura
(*) Només museus

Podriem dir que els darrers anys, 'increment de visitants als mu-
seus 1 colleccions de Catalunya és evident; de la mateixa manera,
caldra esperar per a veure si aquesta davallada de 'any 2009 és degu-
da a algun factor relacionat amb la crisi. Aixi mateix, també s’eviden-
cia l'esfor¢ fet pel conjunt d’institucions museistiques del pais per ofe-
rir activitats que complementin I'oferta expositiva. En aquest punt,
cal valorar també el turisme com un factor a ’hora d’explicar aquest
increment de visitants.
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‘ ‘ Tant en museus (78,9% a 48,4%), exposicions
i galeries d'art (58,8% a 37,7%) com en monuments
’ ’ (65,7% a 47,2%), els més petits assisteixen en
major percentatge que els adults, trencant qualsevol
consideracio topica que es pugui exposar envers
la joventut.

3. Nous reptes per a I’analisi del consum
iles practiques artistiques

Tal com s’ha vist, el consum 1 la practica artistica estan fent un
recorregut prou interessant els darrers anys al nostre pais. Tot 1
aixo, els canvis que estem vivint els darrers anys a tots els ambits
—socials, economics, culturals, tecnologics...— fan que hi hagi for-
¢a elements d’incertesa que fan preveure que també en el camp de
I’analisi del consum 1 les practiques culturals caldra afrontar nous
reptes, ben suggerents tots ells. A continuaci6é exposem algunes de
les qiiestions que creiem que tindran més rellevancia, exposats com
a dubtes raonables:

* Les noves tecnologies incorporades a la practica de la comp-
tabilitzacié de visitants / usuaris dels museus, han de per-
metre resoldre la problematica dels diferents metodes 1 sistemes de
recompte, que ha pervertit el sistema durant tants anys. La unificacio
de sistemes o, si més no, la coordinacié en la recollida de dades és un
procés irreversible,

* Més enlla dels valors numerics dels assistents —els ranquings
de visitants encara son 'element que «enganxa» els responsables po-
litics 1 la premsa en general— hi ha moltes més coses a comptar, 1 que
tenen relacié amb el nou rol que volen tenir els museus en la societat.
Una mirada molt més qualitativa fa ampliar la diversitat d’indica-
dors a tenir present com a resultat d’exercir la funcié dels equipa-
ments culturals.

* La crisi, com s’esta veient, també tindra influéncia en el futur
dels equipaments. La necessitat de disposar d’equipaments cada cop
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més eficients obliga a lligar els sistemes d’informacié sobre
publics amb el sistema de gesti6 de I’entitat, per disposar enca-
ra de molta més informacio.

¢ Ja hem parlat dels estudis de puablic i el paper creixent que
aniran tenint com a dinamica d’aprofundiment en el coneixement
especific de qui —o qui no— ens ve a veure 1 perque. La microanali-
s1 dels consumidors d’art ha de permetre conéixer el seu perfil (joves,
persones nouvingudes, géneres, gent gran, nivells d’estudi, situacié de
parella...). I tot aquest coneixement s’ha de convertir, després, en mi-
llores en I’accié envers la qualitat del servei que es presta.

* Les xarxes socials son també un altre dels fenomens que esta
revolucionant la capacitat d’aproximar-se al public. Hem passat de
crear associacions per formar Amics del museu a la generacié de
grups d’interes espontanis (a vegades provocats) sobre tematiques cul-
turals 1 artistiques. No es pot estar al marge dels fenomens socials 1li-
gats a les noves tecnologies 1 que van apareixent —i desapareixent—
a un ritme al qual no estavem acostumats. Com comptabilitzem els
nous consums virtuals, per internet? (Molt interessant, al nostre pais,
Pexperiéncia derivada de la creacio del Pat.club, el club del patrimoni
de Catalunya)."”

* Com també caldra aprofundir en la necessitat d’impulsar
analisis dels comportaments, les motivacions, els condicionants que
fan que el ciutada assisteixi, li agradi, refusi, senti ’art. Els estudis
qualitatius sobre els perques de 'art 1 les persones poden aportar
tanta informacié o més que les analisis estadistiques més potents.
Per exemple, els estudis dels comportaments dels ciutadans 1 els
preus. Quin és el guany real de fer gratuits els museus? Potser a curt
termini ens porta molta més gent, pero devalua el valor real d’aquests
espais d’art?

* Hem d’incorporar la diversitat per a entendre i explicar
Part a casa nostra? Com l’art incorpora la diversitat d’origens del nos-
tre pais? Cal orientar els museus per a acollir les mirades diverses so-
bre l’art, 1 ajudar a fer la nostra societat més convivencial.

13. Pat.club. http://patrimoni.gencat.cat. Visitada el febrer del 2011.
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“ Si analitzem el comportament dels turistes, el primer
gue ens hauriem de preguntar és: si sempre visitem
’ ’ tots els museus de les ciutats on fem turisme,
per qué no anem als museus del nostre pais?

* L’art, avui, també és un fenomen mundial. I aix6 comporta
entrar en el camp de la internacionalitzacid, si es vol existir en
aquest mercat global. Com es déna a conéixer I'art més enlla de les
nostres fronteres —n’hi ha, de fronteres?—, 1 com és reconegut aquest
art 1 aquests artistes catalans per la gent d’arreu?

* LEstan sorgint noves tipologies d’equipaments. L’Anella
cultural'* seria el nou paradigma del treball artistic a la xarxa, des de
la xarxa, per a la xarxa. El consum de I’art, doncs, trencant les quatre
parets classiques de 'espai.

¢ El gran repte pendent de I’art en I’educacié i de I’educa-
cié per a P’art. Abans hem exposat que la generacié de joves que
puja ha gaudit d’unes condicions mai vistes fins ara a casa nostra res-
pecte a l'art 1 la cultura en general. Pero tots som conscients que no
n’hi ha prou amb quatre visites a museus durant ’etapa escolar per a
formar persones que estimin I’art 1 hi convisquin. Com desenvolupem
els talents creatius? Els estudis artistics reglats, estan ben orientats?
Com enfoquem les noves practiques digitals des de 'escola? Com fer
arribar al conjunt de la ciutadania la possibilitat de créixer en les seves
aptituds artistiques?

* Al mateix temps hi ha una nova generacié de consumidors,
que van més enlla de la seva funci6 classica d’usuaris passius. Els
consumidors prosumidors —fusié dels termes anglesos ‘pro-
ductor’ (o ‘professional’, segons les fonts) 1 ‘consumidor’— es corres-
ponen a un consumidor ben informat que és actiu en la difusié d’un
determinat producte a través de la seva recomanaci6 a grups fami-
liars, relacionals o professionals, 1 que, a més, collabora en el desenvo-

14. Anella Cultural. http://www.anellacultural.cat. Visitada el febrer del 2011. Pagina

web en construccio.
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lupament i millora del producte a través dels canals de comunicaci6
del productor, dissenyat a efecte. De vegades, s’autoorganitzen per
a intercanviar informaci6, ajudant-se matuament, o bé utilitzen els
forums creats per a tal fi.

* Les arts comunitaries com a nova forma de participacié de la
societat. Com els artistes poden comprometre’s amb el desenvolu-
pament cultural de la seva comunitat. Com som capacos d’in-
corporar 'art amb altres disciplines com la salut, 'educacio, els ser-
veis socials, el treball amb la gent gran...

* Sila gent no va als museus, sén aquests que han de sortir a
buscar els ciutadans? L’art al carrer ¢s una de les formes més efici-
ents d’acostar art a un public més ampli, que no s’atreveix a entrar
als museus. Més enlla de les escultures al carrer —si fos pels responsa-
bles urbanistics, a les rotondes—, hi ha un bon camp de recerca en
trobar noves maneres d’omplir espai public amb noves formes d’art
1 ajudar els ciutadans a fer-se’l seu.

 Lls efectes de les noves tecnologies son evidents per a tota
la cultura i1 I’art en concret. La fotografia és art? Ho és només si la
fa un artista professional? Una copia —avui amb métodes tan pre-
cisos que fan dificil de reconeixer I'original—, és també art? De qui
son els drets de I’art; d’una imatge, multiplicada fins I'infinit en
una xarxa social? Visitar un museu per Internet equival a veure’l en
directe?

* Com analitzem PR+D+I en el sector de I’art? Disposem
d’un moén universitari molt potent en el camp de la recerca artistica,
pero amb molt poca relacié amb els museus. Tenim, doncs, un gran
potencial de transferéncia de coneixement, des del moén de la recer-
ca arribant als ciutadans, via museus. I cal també allargar aquesta
alianca entre universitat 1 museus fent-hi entrar també el mon de
I’empresa privada.

* Com mantenim la funci6 vigilancia sobre el coneixement
a l’entorn de la cultura i del moén de Iart?

* Quines son les tendeéncies de futur que despunten? I, com a
pais, som capacos d’adoptar una estratégia que permeti encarar-les
amb exit?
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* Ll concepte de creativitat s’esta estenent com un dels para-
digmes de la nostra societat en ple segle xx1. Tots som creatius, pero,
artisticament parlant? Com s’ha de potenciar el talent artistic’ Com
es detecta, aquest talent? Qui és més creador que els altres?

* I, a banda de ser creatius, també som compradors d’art?
Qui té informacié sobre els quadres —o altres elements artistics—
que els ciutadans tenen a casa seva?

‘ MONOGRAFIC



