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La cultura com a resposta
Els requeriments al mén cultural per a una
nova cohesié social

Vicenc Villatoro
Escriptor

SILA CULTURA ES LA RESPOSTA, ¢quina era la pregunta? Sila
cultura és la solucid, ¢quin seria el problema? Si considerem que les
activitats humanes sén sempre la forma d’intentar satisfer una neces-
sitat individual o social, personal o collectiva, ja quines necessitats
profundes 1 variades dona resposta 'activitat cultural, entesa en un
sentit relativament restringit, com el conjunt de les activitats artisti-
ques vinculades amb la creacio 1 el pensament? Les nostres societats
generen 1 promouen activitats 1 infraestructures culturals, s’organitzen
per fer cultura des del moén civil, promouen I'accié dels creadors 1 in-
centiven el consum de productes culturals, i fins i tot a través del sec-
tor public generen politiques culturals de consolidacié 1 difusi6 de la
cultura. ¢Per que? O, més precisament, ¢per a que? I encara una ulti-
ma qiiestio: la societat catalana, la societat de qué formem part, jté
uns requeriments respecte a la cultura que li son especifics? ¢La cultu-
ra és entre nosaltres la resposta a més preguntes o a preguntes dife-
rents, en relacid amb d’altres societats del nostre entorn?

Alguns dels requeriments que, com a societat 1 com a persones,
fem a la producci6 artistica 1 cultural sén evidents i reconeguts d’una
manera universal. Ens hi aturarem poc. Per exemple, és obvi que 'ac-
cés als béns culturals respon a una necessitat humana de formaci6
1 d’informaci6, de millora personal, d’adquisicié de coneixements i
sensibilitats. Es obvi també que respon a una necessitat humana d’en-

‘ MONOGRAFIC



68

Viceng Villatoro

‘ MONOGRAFIC

treteniment 1 de gaudi, que 'accés a aquests béns culturals produeix
una satisfaccié personal, en ocasions directa 1 primaria, en altres oca-
sions més sofisticada a través de I'educacié del gust. També és obvi
—1 amb aixo tancarem el cicle de les obvietats— que les persones,
d’una manera desigual, tenim una necessitat d’expressio i de creaci6
que es vehicula a través de la produccié d’aquests béns culturals.

Si ens situem en 'ambit de les politiques, de les responsabilitats de
la societat organitzada respecte a la cultura, podriem resumir aquests
requeriments més evidents dient que per a una societat és bo afavorir
la cultura 1 generar politiques culturals, perque la difusié 1 el consum
de la cultura donen resposta a necessitats de formacio, d’entreteniment
i de gaudi dels ciutadans i perque la creacié cultural vehicula els desit-
jos 1les capacitats d’expressio creativa. Fem cultura perque els creadors
tinguin les condicions que necessiten per crear 1 perqué el conjunt de la
socletat tingui accés als béns produits per al seu gaudi 1 la seva forma-
c16. Vetllem per la creacio, la difusio 1 el consum cultural. Si només fos
aixo ja n’hi hauria prou. Pero no és només aixo.

Passem doncs a d’altres requeriments socials a la cultura. O, si
ho volem dir d’una altra manera, a d’altres raons per a les quals és
desitjable que existeixin politiques culturals 1 accions culturals collec-
tives, tant des del sector public com des del privat. En les societats
avancades, com la nostra, la cultura és i1 esdevindra encara més un
sector economic decisiu. La produccié de béns culturals és 1 sera una
font de riquesa i d’ocupacié, tant a través de les industries culturals
—redefinides en funci6 de com s’apliquin les tecnologies de la infor-
macié— com del valor de la creativitat o de la cotitzacié de la cultu-
raiel patrimoni en el mercat turistic. Per qué, la cultura? Per que, les
politiques o les iniciatives culturals? Per afavorir la creacio, el con-
sum 1 la difusi6. Pero també perque un percentatge no gens negligi-
ble de la nostra poblacié s’hi haura de guanyar la vida. O, si volem
dir-ho aixi, s’hi podra guanyar la vida.

En un sentit ampli, aixd demana una aposta social pel coneixe-
ment, que implica un compromis collectiu amb dos ambits que estan
enormement lligats: I'ensenyament i la cultura. Aixo ens ha d’oferir, a
societats que no podrem competir en el mercat internacional ni per
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“ Es obvi que I'accés als béns culturals respon
a una necessitat humana de formacio

” i d’informacié, de millora personal, d’adquisicid
de coneixements i sensibilitats. Es obvi també
gue respon a una necessitat humana
d’entreteniment i de gaudi, que 'accés a
aquests béns culturals produeix una satisfaccio
personal, en ocasions directa i primaria, en
altres ocasions més sofisticada a través de
I'educacio del gust.

les nostres matéries primeres ni pel preu baix de la nostra forca de tre-
ball, un valor afegit, una possibilitat de competir a través de la inno-
vacio, la qualitat i el gust. Estem parlant de I'existéncia d’industries de
la cultura, hereves de les velles industries de la multiplicacié massiva
dels béns editorials —industries editorials, audiovisuals, etcétera—,
pero estem parlant també de la cura, de la proteccio i de la posada en
valor del patrimoni entés com un actiu economic, especialment per al
turisme, 1 estem parlant d’oferir les millors condicions als creadors in-
dividuals 1 collectius, fins 1 tot al marge de la industria massiva. La
cultura és també una resposta a una pregunta economica, a la pre-
gunta de queé viurem, de quins poden ser els sectors productius en els
quals destaquem 1 siguem competitius.

Pero hi ha una série de requeriments que una societat contempo-
rania fa a la cultura que no séon tan obvis, tot 1 ser essencials, perqué
tenen a veure amb el que sera sens dubte la gran quiesti6 del segle xx:
la cohesi6 social. Observem primer les preguntes 1 veurem després
com la cultura en pot esdevenir la resposta, si més no parcial. A mit-
jan segle xx, el concepte de cohesi6 social es vinculava sobretot a les
desigualtats economiques en una mateixa societat, és a dir, en un ma-
teix territori. Les grans diferéncies de recursos, d’accés als béns essen-
cials, podien esquerdar la societat 1 fer-la entrar en conflicte o podien
simplement situar alguns dels seus components en una mena de mar-
ginalitat invisible. En linies generals, en les societats occidentals, I'es-
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tat del benestar —amb els seus avantatges 1 els seus inconvenients—
ha estat una resposta a aquest risc de ruptura de la cohesié social.
Pero en I'dltim tram del segle xx 1 el comencament del segle xxi, la
idea mateixa de cohesio social ha canviat. Avui, quan parlem de cohe-
si6 social, el que tenim al cap no sén tant les desigualtats diguem-ne de
classe, de nivells economics, com les diferéncies dintre d’una mateixa
societat pel que fa als costums, als valors, a les maneres de fer, als re-
ferents culturals.

Per dir-ho d’una manera rapida, que admetria molts matisos: en
les nostres societats, fins fa relativament poques décades, la major
part de les adscripcions, de les pertinences, estaven lligades al territo-
r1. Cada territori era heterogeni des del punt de vista social, pero re-
lativament homogeni pel que fa a les seves nocions de pertinenga i a
les seves adscripcions religioses, lingiiistiques, culturals. Fins 1 tot els
debats 1 les disputes entre diferents es produien damunt d’un terreny
de joc compartit. Per entendre’ns, com a metafora, un rabios anticle-
rical i un pietdés missaire estaven —tot i que confrontats— a les dues
puntes d’un mateix terreny de joc, tenien les mateixes referéncies. Un
les acceptava i l’altre les rebutjava, pero eren les mateixes.

Avui, en el terreny religiés, podem trobar en una mateixa ciutat,
en un mateix barri, en una mateixa escala de veins, dues persones que
no xoquin en les seves conviccions religioses simplement perqué no es
troben, perque no hi ha territori comd. Avui, en una societat avan-
¢ada com la nostra, moltes de les adscripcions, les pertinences 1 les
lleialtats dels ciutadans es projecten damunt de realitats extraterrito-
rials, transversals als territoris. Les migracions, 1 també les noves tec-
nologies de la informacié, han fet que un ciutada pugui viure a un
lloc, pero que les seva consciéncia de pertinenga arreli a realitats de ti-
pus religios 1 cultural, que se situen fora d’aquell espai. El mén de les
pertinences 1 de les lleialtats arrela en moltes realitats diguem-ne vir-
tuals, perqueé no tenen un espai fisic concret, perdo no per aixo sétn
menys poderoses 1 menys solides.

Fa temps que es va posar de moda el concepte d’identitats concen-
triques. Un individu no es pot resumir en una unica adscripcid, en una
identitat unidemensional, sind que acumula identitats 1 identificacions
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“ Avui, quan parlem de cohesi6 social, el que
tenim al cap no son tant les desigualtats

” diguem-ne de classe, de nivells economics, com
les diferencies dintre d’una mateixa societat pel
que fa als costums, als valors, a les maneres de
fer, als referents culturals.

diverses, com capes de ceba. Podriem proposar encara una altra imat-
ge: presentar les identitats com una mena de tauler d’escacs, com una
grafica amb dues entrades, en queé es creuarien identitats de tipus horit-
zontal amb d’altres de tipus vertical. Les horitzontals serien aquelles
que no tenen base territorial 1 que per tant es comparteixen amb perso-
nes que viuen en d’altres indrets, sense que es comparteixin amb totes
les persones que participen del mateix espai fisic. Les verticals serien
aquelles que anirien lligades a I’espai fisic, al territori. La religio seria un
dels exemples més clars de la primera: un catolic de Terrassa compar-
tiria una identitat i un espai de referencia —que va més enlla de les cre-
ences, perque la religié crea costums, es vincula, amb la manera de
menjar i de celebrar, amb la visi6 del mén— amb un catolic de Bogo-
ta, pero no amb el seu vei musulma de Terrassa. La ciutadania, fins 1 tot
la ciutadania administrativa, el passaport, el carnet d’identitat, el padro
municipal, serien fonts d’identitats territorials, compartides amb tots
aquells amb qui es comparteix espai. El tauler d’escacs és aixi molt
complex. Per exemple, d’'una manera creixent, la franja d’edat, les afi-
nitats estetiques, fins 1 tot el genere, son factors d’identitat horitzontal.
En paraules d’Amin Maalouf, avui per primera vegada en la historia,
un noi de Barcelona, un de Roma i un de Nova York s’assemblen més
entre ells que cap d’ells amb el seu pare. Factors identificatius com la in-
dumentaria, que tradicionalment eren de caracter vertical, que es lliga-
ven a lespai 1 al territori, avui s6n clarament de tipus horitzontal 1 es
vinculen amb pertinences no territorials.

Un cas especialment interessant és el de la llengua. Es un element
d’identificacié horitzontal o vertical? Doncs totes dues coses. A la ve-
gada. Les llengties soén avui realitats identificadores per damunt de
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Pespai. Tal és el cas, per exemple, d’un noi catala que estudia a Du-
blin, que escolta els partits del Barca en catala 1 que manté la corres-
pondéncia en catala amb els seus amics 1 potser fins 1 tot es troba amb
els catalans per anar a fer unes copes. Per tant, pertany a una realitat
extraterritorial que és la llengua catalana. Pero als carrers de Dublin
es parla anglés, necessita ’anglés per treballar, per saber quin temps
fara 1 per demanar la cervesa al bar. La llengua se situa entre les en-
trades horitzontals —1 a Barcelona hi haura per molts anys gent que
parlara castella, catala, urdd, arab o angles, 1 que fins 1 tot escriura les
seves cancons o les seves novelles en alguna d’aquestes llengiies—,
pero també entre les verticals: hi ha una o diverses llengiies del terri-
tori, que tothom coneix encara que a casa o per a la creacié en faci
servir una altra, 1 que generen també una identitat.

Tenim, per tant, damunt d’un mateix territori, compartint un es-
pai, en una mateixa societat, persones 1 grups amb pertinences 1 de
vegades lleialtats diferents. Calen llavors factors de cohesio, elements
vertebradors que —perpendiculars a aquestes adscripcions tranver-
sals— organitzin la societat 1 facin possible la convivencia. En les so-
cietats del present 1 del futur hi haura unes quantes coses que tots hau-
rem de compartir 1 unes quantes coses que seran inevitablement
diferents. La gran quiestio6 del segle és, per damunt de tot, establir que
hauriem de compartir, quins sén aquests elements vertebradors sobre
els quals pot bastir-se la cohesio social. I aqui la cultura, Pactivitat cultu-
ral, ens pot donar (o no donar, segons com ho fem 1 ho pensem) ele-
ments de vertebracio6 1 de convivencia. Abans déiem que la cultura és
creacid, ¢és gaudi, 1 és formacid, 1 que és o pot ser riquesa material.
Pero la cultura és també algunes coses que entren en joc en aquesta
gran partida de la cohesio social. La cultura és identitat 1 és participa-
ci6. La cultura és de fet una font d’identificacié 1 per tant un factor
vertebrador. I ofereix també unes vies naturals de participacié i de so-
cialitzacié. Arreu, pero molt especialment a Catalunya, on hem deci-
dit —ldcidament i per fortuna— que el fonament de la nostra identi-
tat collectiva és cultural 1 lingtiistic 1 on una historia de recels 1 de
confrontacions amb un Estat ali¢ 1 hostil ha generat en alguns mo-
ments de la nostra vida collectiva —no ¢és evident que sigui aixi ple-
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En les nostres societats, fins fa relativament
poques decades, la major part de les

” adscripcions, de les pertinences, estaven
lligades al territori. Cada territori era heterogeni
des del punt de vista social, pero relativament
homogeni pel que fa a les seves adscripcions
religioses, linglistiques, culturals. Per
entendre’ns, com a metafora, un rabios
anticlerical i un pietés missaire estaven —tot |
gue confrontats— a les dues puntes d’'un mateix
terreny de joc, tenien les mateixes referéncies.
Un les acceptava i I'altre les rebutjava, pero eren
les mateixes.

nament en el present— una tendéncia a 'organitzacié espontania, a
Passociaciéd per afinitat, a confiar 1 a promoure allo que de vegades
anomenem d’una manera difusa la societat civil 1 el teixit associatiu.
Podriem dir, llavors, que una de les demandes essencials de les so-
cietats contemporanies al mon de la cultura és que generi o difongui
o reforci els vincles 1 els eixos de caracter vertical, els que travessen les
adscripcions diverses que hi ha damunt d’un mateix territori i, per
tant, que hi afavoreixin la cohesio social. La cultura, avui, ofereix als
individus moltes opcions per diferenciar-se, per diversificar-se. Hau-
ria d’oferir també d’una manera complementaria opcions per com-
partir, per cohesionar, per unir. Si no es produeixen aquests eixos de
caracter vertical lligats al territori anirem a societats atomitzades,
compostes per bombolles impermeables que no tenen entre elles cap
mena de relacio 1 que existeix el risc que es relacionin confrontant-se.
Per tant, la cultura ha de poder oferir també elements d’integraci6 i
de vertebracié, d’identitat territorialitzada, que travessin aquestes
bombolles 1 les enfilin. Element, per tant, d’identitat territorial, de
llengua territorial, de referents culturals territoritalitzats. Coneixe-
ment de la historia del territori. Patrimonialitzaci6 de I'espai. Monu-
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mentalitzacié de la ciutat. Seran elements compartits per tots aquells
que componen una societat, encara que ja sabem que en tindran
molts altres de no compartits. L’espai no és culturalment neutre. T¢é
una historia, que es tradueix en una arquitectura, en uns monuments,
en un patrimonti, fins 1 tot en una toponimia. T'¢ una tradici6 1 unes
caracteristiques culturals que han de formar part d’allo que és com-
partit. No hi ha societat si no existeix cap mena d’identitat —i de
lleialtat— de tipus vertical.

Les societats actuals, com la catalana, han de poder oferir identi-
tat cultural. En aixo, Catalunya presenta alguns avantatges historics.
Com que la font primera d’identificacié collectiva ha estat la llengua
1la cultura —1i no pas I'origen, la religié o la historia familiar—, la
porta d’accés a la identitat és mol franquejable, molt oberta. Es rela-
tivament senzill adoptar una llengua, el catala, com a vehicle de con-
vivéncia, fins i tot en el cas de fer-ne servir una altra a casa. Es molt
senzill proclamar-se 1 definir-se 1 ser percebut com a identitariament
catala —no estic parlant de ciutadania administrativa— quan la so-
cietat vincula aquesta pertinenca fonamentalment amb la llengua 1
la cultura. Aquest és sens dubte un enorme avantatge competitiu, en
relacié amb altres societats del nostre entorn.

Pero a I’hora de construir eixos verticals 1 territorialitzats, hi ha
un altre requeriment que la societat pot fer a la cultura: la d’oferir ei-
nes de participacio 1 de socialitzaci6. La cultura —i potser 'esport—
son els grans motors de la societat civil organitzada. Soén els terrenys
on les persones es troben segons les seves afinitats 1 construeixen ac-
tivitats compartides. La cultura, que és creaci6 1 consum, és també
participaci6. L’éxit 1 el valor d’una iniciativa cultural es pot mesurar
no tan sols pel nombre de persones que en gaudeixen els resultats o
pel nivell de qualitat que assoleix. També pel nombre de persones
que es vinculen a la seva realitzacid, a la seva planificacio, a la seva
organitzaci6. Sise’m permet un exemple a ras de terra, I’éxit d’un ci-
cle de conferéncies en una petita ciutat no es mesura només pel nom-
bre de persones que han anat a escoltar-les ni pel nivell dels confe-
renciants i1 de les seves intervencions. Un factor que participa en la
seva valoracié d’aquest acte cultural és el de si ho ha organitzat 1 ho
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Les societats actuals, com la catalana, han de
poder oferir identitat cultural. En aix0, Catalunya
” presenta alguns avantatges historics. Com que la
font primera d’identificacio collectiva ha estat la
llengua i la cultura —i no pas l'origen, la religio o
la historia familiar—, la porta d'accés a la
identitat €s molt franquejable, molt oberta.

ha generat un técnic municipal a sou des d’un despatx o ho ha orga-
nitzat una entitat que reuneix unes quantes persones que han pensat
que volien fer, que I’han encarregat als conferenciants, que han po-
sat1han tret les cadires. La cultura també serveix per a aixo. També
s’ha de valorar per aixo. No només per aixo. Els altres requeriments
ja els hem esmentat de bon principi, perd no hem d’oblidar aquests
nous requeriments, perqué existeixen, perd també perqueé es vin-
culen a aquesta demanda creixent, a aquesta necessitat creixent, de
cohesio social.

AThora de donar resposta a aquests nous requeriments que la so-
cietat fa a la cultura, pren un valor afegit, una importancia destaca-
ble, un ambit cultural que de vegades ha estat menystingut 1 conside-
rat residual: el de la cultura popular 1 tradicional. I més en general
tota la cultura amateur de tradici6 associativa. De vegades injusta-
ment, s’ha volgut valorar aquesta cultura de caracter amateur en fun-
ci6 estrictament de la capacitat d’atreure public o d’assolir nivells
qualitatius considerables. Quedi clar que tant la cultura d’arrel tradi-
cional com en general tota la creada a través del teixit associatiu d’a-
ficionats pot obtenir bons nivells de qualitat —tot 1 que sempre ho tin-
dra dificil si s’apliquen en aquest sentit els mateixos barems que fem
servir per mesurar el mon professional 1 industrial de la cultura— 1
pot obtenir també resultats excellents de pablic. Pero si hem quedat
que les activitats culturals s’han de valorar també per la seva capaci-
tat de reforcar i difondre la identitat cultural d’un territori i per les
possibilitats 1 canals de participacié que ofereixen, en aquests dos
camps la cultura popular 1 associativa presenta avantatges enormes.
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Per la seva mateixa naturalesa, aquesta cultura
d’arrel tradicional té un vincle i una relacio

” especial amb la identitat territorial i reforca els
llacos de pertinenca i els vincles amb la
societats d'acollida. Perd també per aquesta
mateixa naturalesa, la cultura popular és una
plataforma privilegiada de participacio, oberta
I integradora. Per als requeriments de cohesio
social, no n’hi ha prou amb generar espectadors
per a la cultura. Cal generar-ne actors.

Per la seva mateixa naturalesa, aquesta cultura d’arrel tradicional
té un vincle 1 una relaci6 especial amb la identitat territorial 1 reforca
els llagos de pertinenca 1 els vincles amb la societat d’acollida. Pero
també per aquesta mateixa naturalesa, la cultura popular és una pla-
taforma privilegiada de participacid, oberta 1 integradora. Per als re-
queriments de cohesi6 social, no n’hi ha prou amb generar especta-
dors per a la cultura. Cal generar-ne actors. I el mén associatiu 1 el
mén de la cultura popular estan especialment dotats per a aquesta fun-
ci6. Certament, hem de procurar que aquesta cultura popular i tradi-
cional propia busqui formes de renovacio, sapiga enllagar amb els in-
teressos del public espectador 1 tingui I'ambicié d’obtenir els millors
registres qualitatius. Pero i hem de valorar també com a aportacions a
les necessitats socials les seves contribucions en el camp de la identitat
1 de la participacié. Perque la cultura també serveix per a aixo.

Acabem alla on haviem comengat: si la cultura és la resposta, quina
és la pregunta? Si la cultura és la solucid, quin era el problema? Doncs
ni hi ha una sola pregunta, ni un sol problema. La cultura participa en
la soluci6 de problemes diversos o, si es prefereix, en la satistacci6 de ne-
cessitats diverses. A través de la cultura fem persones millors, més infor-
mades, més critiques, més formades. A través de la cultura, els creadors
generen I'expressio del seu talent 1 el deixen per a les generacions futu-
res 1 per al gaudi de les presents. A través de la cultura hi ha un sector
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economic emergent en queé societats com la nostra poden ser altament
competitives. Pero a través de la cultura reforcem també la nostra iden-
titat collectiva i1 ajudem a organitzar la nostra societat. Si la gran pre-
gunta del segle que ha comencat és fins a quin punt les societats avan-
¢ades podran viure la seva inevitable diversitat sense fragmentar-se, si el
principal problema d’aquestes societats ¢s 1 sera garantir la cohesio so-
cial sense renunciar a la diversitat cultural, la cultura participa d’una
manera destacada 1 inevitable en les respostes 1 en les solucions. I dins
de la cultura, participen especialment en la resposta 1 en la solucio les
manifestacions de la cultura popular 1 tradicional 1 les expressions del
mon associatiu cultural de caracter amateur. N’hem tingut. En tenim.
No ens ho hem de deixar perdre.
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