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Les servituds del món digital

El món en xarxa1 trastoca la nostra experiència del temps i de la 
relació amb nosaltres i amb els altres. No només per la sincronicitat 
que tot ho domina, sinó per la sensació d’ubiqüitat que el mateix pa-
tró temporal altera. En una xarxa on cada individu està virtualment 
connectat amb tots els altres, cadascú pot, a cada moment i a cada 
indret, ser ubicat instantàniament per qualsevol. És el temps real, el 
ser, sempre disponibles, l’estar sempre accessible. El control sobre el 
temps, nostre i l’aliè. El control, però, no és només sobre el temps. 
Mattelart2 adverteix que en aquesta societat de control generalitzat 
regida pel model de referència gerencial, el poder d’anticipar-se al 
comportament dels individus, d’identificar la probabilitat d’una de-
terminada conducta, de construir categories sobre la base de freqüèn-
cies estadístiques, és el fil vermell que recorre els estils dels especialis-
tes en mercadotècnia, els comptes dels financers, els perfils dels 
policies... Res no s’escapa a l’ull inquisidor d’algú que té accés a les 
dades o que sap més del que ens pensem de nosaltres mateixos.

Les xarxes socials, extensió de la «xarxa» que és internet, domi-
nen les nostres vides, i el que resulta inquietant és que ho fan encara 

1. Alain Finkielkraut i Paul Soriana, Internet, el éxtasis inquietante, Buenos Aires, Libros 
del Zorzal, 2006, p. 57.
2. Armand Mattelart, Un mundo vigilado, Barcelona, Paidós, 1999,  p. 233.
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que no donem el nostre consentiment. «Jo no estic a les xarxes soci-
als» és una frase trampa. Hom pot pensar que no hi és perquè mai no 
s’ha donat d’alta a Facebook. Però només que una persona, en un 
restaurant, ens vegi a la taula del costat i ens conegui, ens pot «etique-
tar» o simplement posar el nostre nom. I ja som a tot arreu. Algú des 
de Nova Zelanda pot saber on estàvem dinant. Sense que nosaltres en 
tinguem ni idea. 

Davant de l’aclaparadora presència del món digital en el qual ens 
sentim impunes, s’imposa un plus d’ètica i de respecte per a la intimi-
tat, el bon gust, la prudència, el to. Són virtuts que cal potenciar i 
ensenyar si es vol sobreviure a la jungla digital. Estem davant d’una 
revolució que afecta hàbits i modifica no només comportaments, sinó 
que té serioses conseqüències sobre l’antropologia.

Michael Dertouzos, l’home que va dirigir el MIT (Massachusetts 
Institute of  Technology)  i que va ser un dels cervells d’Internet, va dir 
abans de morir que la humanitat havia fet un «gran error» en separar 
tecnologia i humanisme, i que era el moment de tornar-les a unir. Der-
touzos sostenia que el mercat de la informació es pot fer servir per a bé 
o per a mal, i vaticinava que la proximitat electrònica afectarà la nostra 
vida, les nacions i les cultures, però si som «suficientment intel·ligents», 
només ho farà en la mesura en què li ho permetem. Cal prendre deci-
sions sobre què afavorim, què estimulem i què no.3 Hi ha moviments 
de resistència a l’omnipresència digital, i en alguns àmbits la digitalit-
zació no ha aconseguit desbancar suports tradicionals. El cas dels lli-
bres electrònics n’és un exemple: no han matat el llibre imprès.

Dependència i irritació

Una de les captivitats del món digital és la dependència de la 
tecnologia. La dependència com a valor de reconèixer la pròpia limi-
tació és un tret positiu de la condició humana. En aquest món nou és 

3. Michael Dertouzos, Qué será. Cómo cambiará el nuevo mundo de la informática, Barcelona, 
Planeta, 1997, p. 377.
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positiu recordar i educar en la contingència i recordar que la condició 
humana comporta la finitud i l’acceptació de la dependència, des que 
som nadons fins al final dels nostres dies. Aquí ens referim a un altre 
tipus de dependència que podria ser també anomenada addicció. La 
tecnologia el que accelera no és la dependència de la persona dels 
altres, no és una consciència desvetlladora de l’alteritat, sinó que es 
tracta d’una dependència més ferotge, de la màquina, de la cobertu-
ra, de la bateria, una nova necessitat bàsica a la piràmide de Maslow. 
Per què aquesta dependència, i les malalties que se’n deriven? Avui la 
nostra societat pateix de transtorns com la nomofòbia (no-mòbil-fò-
bia, és a dir, l’angoixa per no tenir accés al telèfon, ja sigui perquè 
s’està dins d’un avió i no es pot, o en un hospital, o perquè ens hem 
quedat sense cobertura o wifi), la síndrome de la trucada imaginària 
(una mena d’al·lucinació dels usuaris que pensen que el telèfon ha 
sonat o vibrat quan no és així) o també el cibermareig: les persones es 
maregen quan s’allunyen de l’ordinador, la tauleta o el mòbil. També 
s’ha incrementat la malaltia anomenada «depressió Instagram o Fa-
cebook», gent que se sent malament perquè no té prou seguidors a les 
xarxes socials, o perquè no té «likes» o «m’agrada» per part dels usua-
ris al contingut que penja. Al costat d’aquestes malalties o trastorns 
també hi ha aspectes positius: gent que se sent reconfortada i feliç per 
veure els èxits dels altres i poder-los compartir, o familiars, amics o 
membres de comunitats que se senten més a prop de la seva gent grà-
cies a la tecnologia. El món digital és positiu també per a persones 
amb discapacitat, que hi troben eines útils, i per persones amb dificul-

La tecnologia el que accelera no és la 
dependència de la persona dels altres, no és 
una consciència desvetlladora de l’alteritat, sinó 
que es tracta d’una dependència més ferotge, 
de la màquina, de la cobertura, de la bateria, 
una nova necessitat bàsica a la piràmide de 
Maslow. 
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tats de relació o directament gent sola, que aconsegueix participar en 
converses i fer sentir la seva veu en un entorn que li resulta més còmo-
de que l’àrida i sovint despietada societat. Amb tot, aquesta societat 
electrònica intenta amortir amb els seus dispositius la simptomatolo-
gia de la soledat, però no aconsegueix produir individus menys aï-
llats.4 La soledat digital es declina de moltes maneres, i els extrems 
més punyents són els d’adolescents que s’han suïcidat en directe, in-
tentant in extremis aconseguir cridar l’atenció en un context que els 
havia ignorat.

Distracció i dispersió assegurades

La nova cultura digital promou el coneixement i la creativitat, 
però també la dispersió i la distracció. En termes positius permet estar 
fent més d’una cosa a la vegada, i això requereix agilitat mental, però 
també desgasta en la concentració. Una distracció que també ve 
acompanyada sovint de l’individualisme i l’exaltada cultura del jo (els 
selfies no signifiquen un altre nom que l’anglès «self» o «jo mateix»). 
On abans les persones feien fotografies, ara fan selfies. On abans els 
visitants al Museu immortalitzaven el quadre de la Gioconda, ara es 
fan una foto d’ells amb la Gioconda. És l’extrem del «jo hi era». Hi 
era, però l’experiència tal volta és buida. Els ulls potser no s’han ni 
posat sobre l’obra, que és purament instrumental. Interessa fer saber 
als altres, als anomenats «amics» a les xarxes socials, que nosaltres «hi 

4. Guiomar Salvat (ed), La experiencia digital en presente continuo,  Madrid, CEES 
Ediciones, 2000, p. 137.

S’alimenta així un fals concepte de relació, on 
l’autoestima es mesura per l’impacte i la 
influència que el perfil social acaba obtenint. 
Aquesta cultura de la inmediatesa ens fa 
impacients i distrets. 
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érem». S’alimenta així un fals concepte de relació, on l’autoestima es 
mesura per l’impacte i la influència que el perfil social acaba obtenint. 
Aquesta cultura de la inmediatesa ens fa impacients i distrets. Mai no 
hi havia hagut tants alumnes amb dèficits d’atenció com ara.

La distracció no és només de l’usuari, sinó també dels creadors de 
contingut. Els escrits amb presses i des d’un correu electrònic d’un 
missatge instantani com un Whatsapp no tenen la pulcritud gramati-
cal ni la riquesa lèxica que comportava una cultura més analògica i de 
paper. 

Esperança digital

Moltes esperances5 s’aboquen a les tecnologies interactives i mul-
timèdia, com la de resoldre l’estructura de la democràcia. S’assigna 
un paper taumatúrgic a la tecnologia, esperant que resolgui temes de 
fons de la nostra societat.

La imatge, el rastre digital, la marca personal, la reputació elec-
trònica... són conceptes  nous que hem integrat amb més o menys 
convenciment a les nostres vides de cada dia. Alguns sectors com 
l’educació han creat aliances amb les TIC (Tecnologies de la Infor-
mació i la Comunicació) i s’han millorat molt les experiències educa-
tives, per no citar la gran possibilitat d’autoformació que ofereix la 
xarxa amb biblioteques en obert on es poden consultar volums que 
abans només depenien de les mans dels més privilegiats.

La reputació té implicacions inquietants, perquè si bé és notori 
com les persones i les institucions intenten mantenir una bona imatge 
a les xarxes, en el moment en què la realitat es torça i hi ha escàndols, 
o atacs, és molt difícil esborrar-ne la petjada. Una persona, recorda 
Micó,6 és «allò que se n’explica», i sempre ha estat així, però ara amb 
la irrupció d’Internet i dels dispositius mòbils i l’eclosió de les xarxes 
socials gestionar la reputació digital és complicat.

5. Tomàs Maldonado, Crítica de la razón informática, Barcelona, Paidós, 1998, p. 13.
6. Josep Lluís Micó, Ciberètica, TIC i canvi de valors, Barcelona, Barcino, 2012, p. 88.
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L’esperança digital també s’aplica a guarir i a escurçar diferències 
en un món injust, en el qual el repartiment de recursos no està equili-
brat. S’intenta superar l’anomenat abisme digital oferint possibilitats 
tecnològiques a col·lectius que no en tenen. 

Les modernes tecnologies de comunicació i informació modifi-
quen les nostres vides, afectant-les tant en el pla físic —en el seu 
biosedentarisme, per exemple—, com en el pla intel·lectual i en 
l’emocional. A més, cada novetat tecnològica en l’àmbit de la comu-
nicació suscita temors i resistències neofòbiques, a vegades exagera-
des i a vegades perfectament raonables.7 Els usuaris han pres el po-
der.8 Google sembla controlar-ho tot, i tot i que hi ha usuaris 
preocupats per la privacitat, la majoria dona dades personals sense 
gaire precaució a aquest gegant. Hi ha alternatives a Google9 com a 
buscador, però són molt menys populars, com també hi ha mètodes 
a través dels quals s’evita revelar dades confidencials, però són molt 
pocs els serveis com Anonymizer, The Onion Router o JAP que per-
meten un anonimat al qual ja molts han renunciat. Les xarxes so-
cials no roben cap situació ni se n’aprofiten: són els usuaris els qui 
lliurement, per tal de poder accedir a un servei, ofereixen lliurement 
les dades. Emmagatzemen la nostra informació que hem decidit fer 
pública. O que algú, un nostre «amic» a les xarxes socials, ha difós. 
I qui té dades, mana. Claudiquem així de tants drets individuals 

7. Romà Gubern, El eros electrónico, Madrid, Taurus, 2000, p.11.
8. Un dels canvis més importants que ha patit internet és que els usuaris, com a col·
lectiu, han pres el poder, tant en la creació com en la difusió de la informació. Alicia 
Feliciano et al, @QSDigital: Socorro, quiero ser digital. Madrid, Lid Editorial, 2010, p. 21.
9. Gerald Reischl, El engaño Google. Una potencia mundial incontrolada en Internet, Barcelo-
na, Medialive, 2018, p. 175.

Les modernes tecnologies de comunicació i 
informació modifiquen les nostres vides, 
afectant-les tant en el pla físic —en el seu 
biosedentarisme, per exemple—, com en el pla 
intel·lectual i en l’emocional. 
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com el de la privacitat, la intimitat... que les generacions anteriors 
havien lluitat per poder aconseguir. 

La identitat10 nòmada

El pensador Byung-Chul Han desconfia11 de la xarxa. La con- 
fiança, aquest acte de fe, esdevé «obsolet» davant de la informació 
fàcilment disponible, argumenta. La societat de la informació desa-
credita tota fe. I és la confiança la que possibilita relacions amb els 
altres fins i tot davant la mancança de coneixement. Així, la crisi de 
confiança actual està vinculada també als mitjans de comunicació. 
Per a ell, vigilància i control són una part essencial de la comunicació 
digital.

El pioner en pensament sobre Internet Negroponte defensa que 
en el món digital el mitjà12 ja no és el missatge, sinó només una seva 
materialització. Desapareix —es transforma— el mitjà. 

Gilles Lipovetsky13 sosté a De la ligereza que la lleugeresa no es li-
mita ja a ser una dolça divagació poètica, sinó que descriu la nostra 
quotidianitat tecnològica, un univers transitoritzat i nòmada. 

Assenyala que «a la xarxa, la recerca d’informació adopta la for-
ma d’un papalloneig, d’un joc de descobriments àgil i divertit. Allò 
obligatori i pesat s’infravalora en benefici del que és lleuger, fàcil, en-
tretingut, la informalitat. En aquest context, fer un esforç sostingut 
per accedir al saber és cada vegada més insuportable: hem de aconse-
guir-ho tot a l’instant, amb un clic: tot ha de trobar-se en poc temps 

10. «Una de las señas de identidad de la cultura moderna es el haber convertido las 
imágenes en una plataforma comunicativa que puede medirse con el lenguaje en im-
portancia. Las imágenes han invadido nuestro medio poblándolo de signos que des-
bordan a veces a los signos naturales en cantidad y en atracción de la atención». 
Fernando Broncano, Artefactos de imaginar, a La melancolía del ciborg, Pensamiento Her-
der, Barcelona, 2009, p. 97.
11. Byung-Chul Han, Nello sciame. Visioni del digitale, Bologna, Nottetempo, 2015, p. 91.
12. Nicholas Negroponte, Essere digitali, Milano, Sperling, 1995, p. 69.
13. Gilles Lipovetsky, De la ligereza, Barcelona, Anagrama, 2016,  p. 8.
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sense seguir un programa fix per endavant. Gràcies a la capacitat de 
la lleugeresa digital, el procés d’acceleració ha envaït la relació amb 
els coneixements: el saber ha de ser immediat, quan jo vulgui, com un 
joc, i com jo vulgui». La tirania del «jo ho vull, i ho vull ara».

Adverteix aquest intel·lectual que l’univers d’Internet ve acompa-
nyat de processos de «descentralització i d’interaccions compatibles 
amb la revolució del que és lleuger. En lloc de l’intercanvi unilateral i 
dirigit dels mitjans de comunicació, apareixen operacions individua-
litzades que responen a les necessitats de cadascú: el dispositiu pirami-
dal d’un cap a tots ha estat destronat pel regnat flexible de tots cap a 
tots i dels self-media».

L’univers descentralitzat està fet de pantalles. Spadaro14 recorda 
que la pantalla no és un vidre, ja que el vidre deixa veure què hi ha 
darrere, separa però deixa veure. La pantalla, en canvi, viu d’una lò-
gica totalment diferent, no separa per unir, sinó que fa veure allò que 
no hi és. Fa aparèixer allò que no és ni rere ni dins. Així, la pantalla es 
transcendeix a si mateixa i la informació visual que comunica no està 
lligada a ella, flota fora d’ella, i això fa que la pantalla no sigui substi-
tuïble però sí intercanviable. Qui mira la pantalla, doncs, no hi mira 
a través, sinó dins. La conseqüència és que no es veuen coses sinó 
«realitats que apareixen» en un determinat moment.15 La pantalla 
s’ha convertit en la pròtesi16 més important de les nostres vides: és el 
nostre principal mitjà d’accés al món, a la informació, a l’oci i al ne-

14. Idem, p. 142.
15. Antonio Spadaro, Ciberteología. Pensar el cristianismo en tiempos de la red, Barcelona, 
Herder, 2014, p. 137.
16. Israel Márquez, Una geneología de la pantalla. Del cine al teléfono móvil. Barcelona, Ana-
grama, 2015, p. 10.

Fer un esforç sostingut per accedir al saber és 
cada vegada més insuportable: hem de 
aconseguir-ho tot a l’instant, amb un clic: tot ha 
de trobar-se en poc temps sense seguir un 
programa fix per endavant.
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goci, a amics, familiars, amants, coneguts i desconeguts a qui enviem 
contínuament missatges i amb qui compartim arxius de tota mena.

Guzzi17 assenyala una paradoxa: la comunicació total és probable 
que ens aïlli, però és probable que es destaqui radicalment de qualse-
vol altre sentit humà, i ens projectem en un món de miralls i fantas-
mes, òbviament tot en la comunicació de la xarxa.

En aquest escenari Charles Taylor18 admet que encara hi mante-
nim rituals, però que tenen una eficàcia «només interior», que en el 
millor dels casos ens sentim transformats psicològicament i en sortim 
reinvigorits en el nostre esperit de dedicació.

Al seu torn, John B. Thomson19 creu que amb el desenvolupa-
ment de les societats modernes, el procés de «formació del jo» es tor-
na més reflexiu i indefinit, en el sentit que els individus cada cop re-
corren més als seus propis recursos per construir una identitat 
coherent amb ells mateixos. Els individus tenen accés a coneixement 
no local que els ajuda a ser qui són. És el regne de l’autoformació.

Zygmunt Bauman20 fa ressaltar com, en la societat moderna, el 
món fet d’objectes duradors ha estat substituït per productes que es 

17. Marco Guzzi, L’esprit de la technique, a Le défi de la communication. Mass media et 
évángelisation, Roma, USG, 2006, p. 22.
18. Charles Taylor, Incanto e disincanto. Secolarità e laicità in Occidente, Bolonia, EDB, 
2014, p. 89.
19. John. B. Thomson, Los media y la modernidad. Una teoría de los medios de comunicación, 
Barcelona, Paidós, 1998, p. 269.
20. Zygund Bauman, La modernidad y sus descontentos, Madrid,  Akal, 2001, p. 113.

La pantalla s’ha convertit en la pròtesi més 
important de les nostres vides: és el nostre 
principal mitjà d’accés al món, a la informació, a 
l’oci i al negoci, a amics, familiars, amants, 
coneguts i desconeguts a qui enviem 
contínuament missatges i amb qui compartim 
arxius de tota mena.
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llencen i que ja han estat dissenyats per a la seva immediata obsoles-
cència. En un món així, per tant, les identitats poden adoptar-se i 
descartar-se «com qui canvia de vestit». L’excés d’informació pot pro-
duir dos efectes extrems, des de la radicalització de les idees a l’escep-
ticisme absolut.21 Internet ens permet una atenció selectiva, podem 
navegar fins a trobar allò que ens deixi satisfets. Hom acaba en una 
bombolla autoreferencial anant a buscar pàgines que li interessen i 
amb les quals sintonitza i es motiva.

La tecnologia és sempre un filtre, que potencia o fa emergir algu-
nes característiques, físiques o cognitives, i n’afebleix d’altres. En par-
ticular, les tecnologies de la informació han potenciat la capacitat ra-
cional que obliga a delegar en les màquines moltes accions i fins i tot 
decisions, segons Longo.22

Fascinació tecnològica

Més enllà de la fascinació tecnològica, és un fet que la xarxa no es 
presenta només com un instrument de feina o documentació o oci, 
sinó com un lloc on afiançar els llaços interpersonals.23 La situació és 
aclaparadora i també comporta riscos potencials: des de l’aïllament 
social o la renúncia a la vida activa en el món concret, fins a la segre-
gació en el món particular fins al punt que la xarxa virtual pot substi-

21. Fernando García Fernández, Ética e Internet, manzanas y serpientes, Madrid, Rialp, 
2007, p. 87.
22. Giuseppe. O. Longo, L’avvento di Homo Technologicus, a Ignazio Sanna, L’etica della 
comunicazione nell’era digitale, Roma, Studium, 2012, p. 45.
23. Barbara Fiorentini, Accesso alla rete in corso. Dalla tradizione orale a internet. 2000 anni 
di storia della comunicazione della Chiesa, Bologna, EDB, 2012, p. 99.

L’excés d’informació pot produir dos efectes 
extrems, des de la radicalització de les idees a 
l’escepticisme absolut.
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tuir la vida quotidiana i esdevenir un únic horitzó de referència. En 
aquest sentit, Internet es transforma en un refugi de la ment, i si bé els 
mons virtuals poden estimular la fantasia i la imaginació, també po-
den representar el lloc de l’exclusió, la confusió i la pèrdua de contac-
te amb el real. És indispensable, per tant, un equilibri entre experièn-
cia virtual i concreta, entre interactivitat tecnològica i relacions 
interpersonals directes, una integració que superi la lògica de l’exclu-
sió.

Boada24 adverteix que una transformació té sentit si liquida un 
ordre per construir-ne un altre. Però avui, reconeix, no tenim la cons-
ciència de perseguir un nou ideal, no sembla que ens guiï una areté 
humana, ni un model social, ni cultural, sinó que més aviat ens en-
vaeix el sentiment d’anar a remolc de transformacions insaturables.

Amb la difusió de les tecnologies digitals vivim l’emergència de la 
societat hipertextual.25 Metafòricament, cadascú de nosaltres esdevé 
un motor de recerca per a un mateix i per als altres, es va transferint 
una dimensió hipertextual, un concepte ens condueix a un altre, tot 
està hiperconnectat, que no vol dir que tot tingui sentit.26

Captius de l’ara i l’aquí, les noves tecnologies que ens permeten 
accedir a informació que abans no ens resultava fàcil ni a l’abast ens 
han abocat a tenir-ho tot i a no saber què volem, ni, de vegades, on 
cal buscar i discernir. On tot és igual, cauen les jerarquies, i quan no 
hi ha un ordre de preferències, tot s’aigualeix, es juxtaposa, agafa el 

24. Ignasi Boada, Els límits del nostre món. La insuperable fragilitat de la raó moderna, Barcelo-
na, Blanquerna, 2015, ps. 141-142.
25. Annalisa Buffardi i Derrick De Kerchove, Il sapere digitale. Pensiero ipertestuale e co-
noscenza connettiva, Napoli, Liguori Editore, 2011, p. IX.
26. Josep Lluís Micó, Ciberètica, TIC i canvi de valors, Barcelona, Barcino, 2012, p .75.

És indispensable, per tant, un equilibri entre 
experiència virtual i concreta, entre interactivitat 
tecnològica i relacions interpersonals directes, 
una integració que superi la lògica de l’exclusió.
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mateix valor. Quan abans llegíem un diari de paper, algú, amb criteri 
periodístic, decidia quina notícia anava d’obertura, gran i amb foto, a 
la portada, i quines anaven al costat més discretes. La lògica digital 
trenca amb aquesta praxi, i el que apareix és l’últim. Les agències de 
notícies es barallen per veure qui dona una notícia més de pressa. No 
per qui ofereix una notícia millor. Això, si un cas, ve després. Primer 
cal ser el primer. La competitivitat es menja l’excel·lència.

Aquesta pressa es vincula amb la necessitat no només de ser el 
primer, sinó de tenir-ho tot controlat, fotografiat, etiquetat. La síndro-
me de Peeping Tom o l’obsessió per captar-ho tot a través de l’objecte 
fotogràfic (o videogràfic) no és nova, però actualment pot ser tan agu-
da que acaba desvirtuant les vides d’aquells qui la pateixen i dels qui 
els envolten. 

Els fruits d’aquest món en digital afecten també la credibilitat (el 
concepte de notícia falsa o fakenews ja s’ha imposat) i s’exigeix ser molt 
curós amb les fonts d’informació. Apareixen falsificacions i farsants, 
gent que pretén ser amiga nostra i envia missatges que no són més que 
estratègies d’impostors per estafar. En el camp universitari, per exem-
ple, proliferen suposades revistes acadèmiques que demanen a profes-
sors que enviïn els seus articles, i el que fan és afusellar la informació 
i publicar-la en revistes inexistents. 

És també una invitació a l’aparença i a la mentida (hom pot estar 
tristíssim i posar al mateix temps una foto a les xarxes socials amb una 
rialla i un comentari que indueixen a pensar que està hilarant).

Tanmateix, gràcies a aquestes eines, el coneixement s’ha posat a 
l’abast de manera més universal i menys elitista. Gent amb pocs re-
cursos pot viatjar i ampliar el seu món amb informació sobre cultures 

Captius de l’ara i l’aquí, les noves tecnologies 
que ens permeten accedir a informació que 
abans no ens resultava fàcil ni a l’abast ens han 
abocat a tenir-ho tot i a no saber què volem ni, 
de vegades, on cal buscar i discernir. 
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i costums d’arreu. Les mateixes religions tenen una oportunitat enor-
me d’arribar a nous públics: gent que mai no entraria a una església, 
potser s’interessa a través de contingut d’Internet per realitats d’Es-
glésia. 

És un horitzó, el digital, en què no es pot desembarcar amb el lliri 
a la mà, però tampoc amb una espasa disposats a defensar-se i a liqui-
dar tothom. Com en tot escenari que es presenta, l’astúcia i la bondat 
s’han de saber dosificar i repartir.
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